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Dotyczy: Interpelacji nr 34/11 g@Ze podczas V Sesji Sej
Zachodniopomorskiego w dniu 8 marca 2011 r. w sprawie udzielenia do

Pan
Leon Ryszard Kowalski

\ adny Wojewodziwa Zachodniopomorskiego
<

iku ) Wojewddztwa
tkowych informacji

dotyczacych danych zawartych w ,Raporcie z wykonania Wojewddzkiego Programu
Przeciwdziatania Uzaleznieniom na lata 2008-2015"

b)

d)

2.

Catkowity koszt realizacji zadan, programéw | kampanii:

«Lazywam tylko dzwigkéw” zadanie realizowane w ramach dotacji udzielonej w trybie
otwartego konkursu cfert przez Poradnie Profilaktyki i Terapil Uzaleznieh MONAR
w Szczecinie. Catkowita kwota dotacji: 36 000 zt (stownie: trzydziesci sze$é tysiecy
ztotych 00/100)

-Radio — Dialog” zadanie realizowane w ramach dotacji udzielonej w trybie otwartego
konkursu ofert przez Stowarzyszenie MiastoHolizm. Catkowita kwota dotacji: 20 600 zi
(stownie: dwadziescia tysiecy szeséset zlotych 00/100)

,Czas  zmieni€ przyzwyczajenia” -~ kampania Samorzadu Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego zrealizowana przez Wydziat Wspdipracy Spo%ecinej. Calkowity
koszt kampanii: 23 634,00 2t (stownie: dwadziescia trzy tysigce szeséset trzydziesci
cztery ziote 00/100)

~Mepdinie przeciwko uzaleznieniom”: zadanie realizowane z Okregowym Inspektoratem
Sluzby Wieziennej w Szczecinie w ramach partnerskiego programu edukacji spotecznej
w Zzakresie profilaktyki uzaleznier: 1 988,60 zl (stownie: jeden tysigc dziewigc¢set
osiemdziesigt osiem ztotych 60/100). '

Koszt wydania materiatow:

a) w ramach realizacji zadania ,Zazywam tylko dZzwigkéw” realizowanego przez Poradnie

Profilaktyki i Terapii Uzalezniett MONAR w Szczecinie:
projekt graficzny naklejek i przypinek: 2 100 zt (slownie: dwa tysiace sto zlotych 00/100),



b)

c)

e)

9)

3.
a)

wydruk 25 000 sztuk naklejek: 3 159,80 zt (slownie: trzy tysigce sto pie¢dziesiat dziewigé
ztotych 80/100},

wykonanie 4 500 sztuk przypinek: 4 500 zt (slownie cztery tysigce pigéset zlotych
00/100},

projekt materialdw edukacyjnych: 1 250,80 zt (stownie. jeden tysigc dwiescie
pieédziesiat ztotych 80/100),

wydruk 20 000 sztuk materiatdw edukacyjnych w postaci naklejek ,Pomy$l zanim
sprobujesz” 3 989,40 zi (stownie: trzy tysigce dziewietset osiemdziesigt dziewieé
Ziotych 40/100);

w ramach realizacji zadania ,Radio — Dialog" realizowanego przez Stowarzyszenie
MiastoHolizm - koszt predukeji materiatow promocyjnych w postaci 50 000 sztuk ulotek -
ustuga drukarska: 3 500 zt (stownie: trzy tysiace pieéset ziotych 00/100};

w ramach realizacji kampanii ,Czas zmieni¢ przyzwyczajenia” - koszt wydruku 45 000
sztuk ulotek: 2 090 zt (stownie: dwa tysigce dziewigtdziesigt ztotych 00/100),

w ramach realizacji kampanii ,Wypit za zdrowie” wydrukowano 10 000 sztuk ulotek -
koszt wydruku 10 000 sztuk ulotek: 878,40 gr {stownie: osiemset siedemdziesigt osiem
ztotych 40/100);

w ramach realizacji kampanii ,Tego nie powie Ci kclega dealer’ - koszt wydruku 20 000
sztuk ulotek: 1 988,60 zt (s{ownie:‘ jeden tysigc dziewiedset osiemdziesiat osiem ziotych
60/100);

kalendarz zostat opracowany i wydrukowany ze érodkéw Komendy wojewoddzkiej Policji
w Szczecinie w ramach akaji ,Wspélnie przeciw uzaleznieniom”;

w ramach opublikowania ,Przewodnika dla studentéw pierwszego roku - 2010" - koszt
wydania 10 000 sztuk: 1999,99 zt (stownie: jeden tysigc dziewieé¢ dziewiecdziesigt
dziewieé zt 99/100) zgodnie z fakturg za ,Zamieszczenie informacii w ,Przewodniku dla
studentdw pierwszego roku — 2010 r.”, w zwigzku z realizacjg przez Wojewobdztwo
Wojewodzkiego Programu Przeciwdziatania Uzaleznieniom na lata 2006-2015.

Drukarnie wykonujace wiw materialy i tryb ich wylonienia:
JLazywam tylko dzwickow”

Podczas rozliczania zadania do organiiacji wystgpiono o przediozenie, potwierdzonej za

zgodnos¢ z oryginatem, kserokopii losowo wybranych faktur. WarGd nich znajdowala sie faktura

wystawiona przez drukarnig ,Comgraph sp.zo. 0.” W sprawozdaniu korficowym z realizacji

zadania wykonawca ztozyt oswiadczenie, ze zamodwienia na dostawy, uslugi i roboty budowlane

za $rodki finansowe uzyskane w ramach umowy zostaly dokonane zgodnie z przepisami ustawy

z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwier publicznych.
b) ,Radio - Dialog”



Wykonanie materiatow promocyjnych wraz z ustugg drukarskg, Anons Press Agencja
Reklamowa Jacek Stankiewicz. W sprawozdaniu koricowym z realizacji zadania wykonawca
zlozyt oswiadczenie, ze zakup, ustuga zrealizowana zostata zgodnie z art. 4 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamdwieri publicznych.

c) ,Czas zmienié przyzwyczajenia”, ,\Wypil za zdrowie”
W obu kampaniach skorzystano z ustug Grupy Reklamowe] ZAPOL, ktérg wytoniono na
podstawie zapytania ofertowego. Umowy z wykonawcg zostaly zawarte na podstawle art. 4 pkt.
8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych

d) ,Tego nie powie Ci kolega dealer”
Przy realizacji zadania skorzystano z ustug Drukarni Comgraph sp z o. 0., ktérg wyloniono na
podstawie rozpytania ofertowego. Zakup, ustuga zrealizowana zostala zgodnie z art. 4 pkt 8
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwiefi publicznych.

e) ,Przewodnik dla studentéw pierwszego roku — 2010”
W celu realizacji zadania zawarto umowe z Uniwersytetem Szczecinskim w Szczecinie (umowa
nr WWS/39/10 z dnia 30 wrzesnia 2010 r.) na zamieszczenie informacji w ,Przewodniku dla
studentow pierwszego roku - 2010 r”, w zwigzku z realizacjg przez Wojewddziwo
WVojewbdzkiego Programu Przeciwdziatania Uzaleznieniom na lata 2006-2015".

4. Sposob kolportazu w/iw materialéw i grupy docelowe:

a) ,Zazywam tylko dzwiekéw”
Sposéb kolportazu: dziatania $rocdowiskowe podczas imprez muzycznych ~ rozdawnictwo ulotek
oraz pozostatych materiatéw dotyczgcych zagrozen wynikajacych z zazywania narkotykow
i alkoholu.
Grupa docelowa (klienci). uczestnicy imprez muzycznych, osoby nie zazywajgce narkotykéw,
osoby okazjonalnie przyjmujgce narkotyki, mtodzi ludzie od 16 -30 lat, mieszkarcy Szczecina,
Kalisza Pomorskiego, Kolobrzegu, Chojny i innych  miejscowosci wojewoédztwa
zachodniopomorskiego uczestniczgoy w imprezach. Wiekszo$¢ odbiorcow to uczniowie
gimnazjum, liceum oraz studenci.

b) ,Radio ~ Dialog”
Spos6b kolportazu: dystrybucja materialéw informacyjno-promocyjnych dla odbiorcéw audycii
w migjscu nadawania podczas kampanii informacyjno-promocyjnej towarzyszacej realizacii
projektu, ‘
Grupa docelowa: sluchacze audycji Szczecin.fm, odbiorcy akcji promocyjno-informacyjnej na
+ stronach internetowych, odbiorcy kampanii informacyjno-promocyjnej towarzyszacej realizacji
projektu (zaréwno informacji o spotkaniach promocyjnych, ale takze informacji zawartych na
portalach spolecznosciowych oraz e-mailingu i promocji na tematycznych portalach



internetowych, odbiorcy komunikatéw w lokalnych mediach (spolecznosé wojewddziwa
zachodniopomorskiego, stuchacze rozgiosni radiowych).

c) ,Czas zmienié przyzwyczajenia”
Sposdb kolportazu: produkty kampanii prezentowane byly m.in. w postaci billooardéw, spotu
radiowego, ulotek. Ulotki zostaly rozkolportowane w Szczecinie podczas ,Nocy muzedw”. Koszt
uméw z osobami rozprowadzajgcymi ulotki: 568,71 zt (slownie piecset szesédziesigt osiem
zZlotych 71/100). Reszta ulotek zostala rozprowadzona przez pracownikéw Wydziatu Wspdtpracy
Spofecznej UM WZ w szczecinskich klubach oraz rozestana do gmin wojewddztwa
zachodniopomorskiego.
Grupg docelowg kampanii byly doroste osoby nie uzaleznione od substancji psychoaktywnych,
lecz eksperymentujgce lub zazywajgce je sporadycznie. Kampania miala na celu ukazanie
beneficjentom szkodliwosci tych substancji, a takze skutki spozywania substancji
psychoaktywnych — uzaleznienie, problemy w pracy, osamotnienie i brak zrozumienia zwigzane
2 nalogiem.

d) Wypit za zdrowie”
Sposéb kolportazu: w ramach wspolpracy z Komenda Wojewddzka Policji ulotki zostaty
rozprowadzone wérdd kierowcdw kontrolowanych podczas policyjnej akcji ,,Znicz” .
Grupa docelowa: kampania skierowana byla do kierowcéw, a jej celem bylo propagowanie
trzezwosci podczas prowadzenia pojazdow i ukazanie skutkéw jazdy pod wptywem alkcholu lub
narkotykow.

e} ,Tego nie powie Ci kolega dealer”
Sposodb kolportazu:  rozprowadzenie ulotek przez pracownikdéw stuzby wiezienne] wéréd
osadzonych w celu ograniczenia poprzez edukacje | informacje spozycia substancii
odurzajgeych i srodkéw psychotropowych zardwno po zakoriczeniu odbywania kary pozbawienia
wolnosci jak | podczas pobytu w jednostce penitencjarne;.
Grupa docelowa: osadzeni w Zakladach Karnych i Aresztach Sledczych w wojewédztwie
zachodniopomorskim.

f) ,Przewodnik dla studentow pierwszego roku — 2010"
Sposéb kolportazu: dystrybucja przez pracownikoéw akademickich oraz studentéw starszych
rocznikéw wsréd studentéw pierwszego roku podczas dni adaptacyjnych, przy wydawaniu
legitymaciji studenckiej, podczas kwaterowania w akademikach.
Grupa docelowa: absolwenci szkét $rednich  rozpoczynajacy studia, miodzi  ludzie
w szczegoinosci pochodzacy z mniejszych migjscowosci, ktérzy zamieszkujg w po raz pierwszy
w Szczecinie (w akademikach, na stancjach), narazeni na spotkanie z wszelkiego rodzaju
substancjami psychoaktywnymi.



5. Zasady wylonienia miejscowoséci imprez plenerowych do dziatari $rodowiskowych
w programie ,Zazywam tylko dzwigkéw™ (szczegdlnie miejscowo$é Chojna):

Poradnia Profilaktyki i Terapii Uzaleznieri MONAR w Szczecinie zlozyla oferte w otwartym
konkursie ofert ogloszonym przez Wydziat Wspétpracy Spolecznej w ramach przeciwdziatania
uzaleznieniom, okreslajgc miejsca wykonania zadania. Byly to miejscowosci wojewddztwa
zachodniopomorskiego, gdzie w okresie wakacyjnym roku 2010 zaplanowane zostaly imprezy
plenerowe z muzyka techno, rock, reggae itp.
Podczas takich masowych imprez muzycznych milodziez zazywa gidwnie marihuane oraz
narkotyki syntetyczne z grupy amfetamin. Nieodiacznym elementem zabawy. jest takze alkohol.
Chojna byta miejscem imprez z muzyka techno i disco, co predysponowato jg do obecnosci na
liscie miejscowosci, w ktdrych pojawili sie przedstawiciele Poradni Profilaktyki i Terapii
UzaleZzniern MONAR ze Szczecina.
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